; CEVISAMA

Arquitectura Cevisama 2009 Entrevista
Villa Nurbs en Ceramica y bafio Beatriz Urbo6n: "Cevisama es
Empuriabrava, Girona de vanguardia 2 una plataforma de innovacién”
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Mostrador de atencion
al cliente de Motos
Marin.
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Establecimiento Goo

, encargo de disenar
The Motos Marin

este establecimiento
S~ de venta de motos
M Oto S M a rI n e n en Elche. Un local de
amplias dimensiones
en donde el objetivo

premises in Elche,

era olvidarse de

- los estereotipos y
ElChe Allca nte centrarse en una
p
imagen sosegada,

AliCdﬂte elegante y moderna.
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Manuel Garcia,
disefiador del
protecto de
interiorismo de Motos
Marin

La superfi e d
de 600 metros cuadra

| cliente habia planteado ampliar
su negocio mediante un nuevo local
de grandes dimensiones donde crear
unas nuevas instalaciones que ofrecie-
ran multitud de servicios. Sus requeri-
mientos consistfan en crear para ellos
un disefio corporativo global, abar-
cando desde el interiorismo y el disefio
gréfico hasta la eleccién de los unifor-
mes del personal. En definitiva crear
la nueva identidad corporativa de la
empresa.

La premisa fundamental sobre la
que se basé todo el disefio fuela de apar-
tarse del tépico mundo de la velocidad,
el riesgo y la competicién; dejando a
un lado los estereotipos que rodean a
la mayorfa delocales dela competencia.
Apostando sin embargo, por crear una
imagen sosegada, elegante, modernay
de servicio.

Con respecto al local, decir que éste
ocupa la totalidad de la planta baja de
un edificio de viviendas, por lo que se
abre al exterior por sus cuatro costados,
dejando en el centro del local las zonas
comunes del edificio. Cuenta con una
superficie de 600 m? ademds de un par-
king privado de 300 m? mds.



La distribucion inicial del espacio
se basa en resolver el amplio programa
denecesidades planteado por el cliente;
diferenciando zonas y funciones pero
buscando una conexién entre los dis-
tintos espacios. Para ello, se crea una
zonificacién general a partir de tres
dreas: ventas, administracion y taller;
ubicando cada una de ellas en uno de
los tres laterales del local. A suvez, den-
tro de cada zona, se origina una nueva
segmentacion del espacio acorde a las
diferentes actividades que en él se van
a producir.

Los espacios interiores responden a
una concepcién racionalista, en la que
prima la espacialidad, la geometria y la
simplificaciéon formal de los elementos
que intervienen del interior. El drea de
ventas es el de mayor tamao, ocupa
todo el frontal del local y se vuelca a tra-
vés de la fachada principal a una gran
y transitada avenida. La zona de admi-
nistracién se ubica en el lateral izquier-
do dellocal, junto al almacén principal
y ala zona de venta de vehiculos semi-
nuevos, que se orienta en esta ocasion
hacia una calle de menor trénsito. Por
ultimo la zona de taller se desarrolla en
el lateral derecho, junto al parking pri-
vado, contando con una entrada inde-
pendiente a través de éste. Esta zona
se subdivide, ademds, en recepcién y
servicio postventa, almacén de recam-
bios, cuarto de mdquinas, vestuarios y
el propio taller.

Centrdndonos de nuevo en la zona
deventasvemosqueeséstalaqueposee
un cardcter mds marcado. Este espacio
esel querepresentalaimagen de marca
quesepretendemostraryelqueademds
contiene el objeto de deseo del cliente
potencial. La exposicién es un espacio
unitario de grandes dimensiones, tie-
ne una longitud de 30m y una profun-
didad de 8m. Cuenta con numerosos
escaparates en todo el frontal, ademds
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de la entrada principal. Dado que este

espacio debe acoger varias funciones

se ha optado por diferenciar las zonas

mediante techos a diferentes alturas.
La primera franja creada corresponde

a la entrada principal, ésta se situa per-
pendicular a la fachada y en el centro

de la exposicién, dividiéndola en dos

zonas simétricas de menor tamafio. En

esta ocasion, ademds de jugar con las

diferentes alturas del techo, se ha evi-
denciado este cambio mediante la ilu-
minacién semioculta y el uso del color;

que tifie también la pared situada tras el
mostrador de recepcién y en la que se

encuentra el logotipo de la empresa.

La segunda franja, paralela a facha-
da, se destina a la exposicién de vehicu-
los nuevos. Esta zona es la de mayores
dimensiones, la mds versétil y la que
cuenta con mayor altura libre. En ella
también se encuentran la zona de aten-
cién al cliente y el escaparate principal,
situados ambos junto a la entrada prin-
cipal.

0BRA: Motos Marin
Avda. Alicante, 96 Elche
Superficie: 600 m?

Aiio: 2007

Fotografia: Clarooscuro
MATERIAL CERAMICO
Modelo: Metropolitan
Color: Black

Formato: 30x60 cm
Fabricante: Cifre

Tel: (+34) 964 50 69 69
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